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+Wir sind wie eine Heiratsvermittlung fiir die Wirtschaft”

Jens de Buhr, Chef der Deutschen Unternehmerbdrse: Manche sind einfach nur blind vor Liebe

Die Deutsche Unternehmerbér-
se bringt Interessenten mit
Ubergabewilligen zusammen.
Bdrsenchef Jens de Buhr sieht
sich als eine Art Ehestifter.

KAREN EMLER

Wie unterschetdet sich die Deutsche
Unternehmerbérse DUB van ande-
ren Internetplattformen wie zuem
Beispiel die nexxt-change.org von
der KfW-Bank?

JENS DE BUHR: Die nexxt-change
hat eher kleinere Unternehmen als
Zielgruppe, da sind viele
Ein-Mann-Betriebe drin. Zudem ist
sie im Gegensatz zur DUB kostenlos.
Deshalb gibt es nach unserer Erfah-
rung bei nexxt-change auch viele
Karteileichen, also Unternehmer, die
ihr Angebot  stehen lassen, selbst
wenn es sich erledigt hat.

Folglich zielen Sie auf die grifieren
Unternehimen?

DE BUHR: Bei uns finden Sie nicht
das Kleine Kosmetikstudio, das ei-
nen Nachfolger sucht. Wir haben
cher Unternchmen gelistet, die 10
Mitarbeiter oder mehr haben und
mindestens 500 000 € Umsatz. Klei-
nere Betriebe sind uns natiirlich
auch willkommen. Ab und zu ar-
beiten wir iibrigens mit nexxt-chan-
ge zusammen. Die Betreiber emp-
fehlen uns hisweilen - gerade wenn
es um grafiere Firmen geht. Wir ha-
ben bei gestandenen Unternehmen
eben mehr Traffic,

Wie gehen Unternelimer am besten
vor, wenn sie sich in der Unterneh-
merbirse anmelden?

DE BUHR:  Man gibt einfach ein
paar Grunddaten ein. Umsatz, Mit-
arbeiterzahl, Branche sind wichtig,
damit der Interessent sieht, um wel-
che Art von Unternchmen es sich
handelt. Auch das Postleitzahlenge-
biet sollte man angeben, damit der-
jenige, der zielgerichtet in einer Re-
gion eine Steuerberaterkanzlei oder
einen Handwerksbetrieb sucht, so-
fort weild, ob das Angebot in Frage
kommen kiinnte.

Wie sicher sind die Daten, die man
bei Ihnen preisgibt?

DE BUHR: Die Daten bleiben dort,
wo sie cingegeben werden fiir den
gebuchten Zeitraum. Jeder ent-
scheidet selbst, welche Daten er
rausgibt. Wenn wir je eine Adresse
preisgeben wiirden, wiire unser Mo-
dell tot. Wir gehoren zur Handels-
blatt-Gruppe, und wir sind serids.
Das ist auch unser grifites Kapital.

Wieso lduft alles anonymisiert?

DE BUHR: Die meisten Unterneh-
mer wollen mit ihrer Verkaufsab-
sicht nicht an die breite Offentlich-
keit gehen. Das kinnte die eigenen
Mitarbeiter beunruhigen, wenn der
Chefl von Bord gehen will. Manche
befiirchten auch, dass womdiglich
die Kundschaft abspringen kinnte.
Gerade im Mittelstand hingt das
Wohl und Wehe eines Unterneh-
mens sehr oft von der Person des
Chefs ab,

Bekommen Sie Provision, wenn ein
Deal klappt?
DE BUHR: Nein, wir verdienen dar-
an nichts, sondern nur an der An-
meldung zur Borse und an zusitzli-
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chen Informarionsdiensten.  Wir
sind wie eine Heiratsvermittlung.
Wir stiften Partnerschaften in der

Wirtschaft, wir sind allerdings nicht
fiir das Gelingen dieser Ehen zu-
standig.

Wie kéinnen sich Unternehmer auf
die Suche vorbereiten?

DE BUHR: Am besten stellt man
cine kleine Prasentation zusam-
men. Wie haben sich Umsatz und
Ertrag entwickelt? Wie sieht der
Kundenstamm aus, wie hat sich das
Kundenverhalten verindert?
Grundsiitzlich geht es darum, drei
Punkte zu beleuchten: Vergangen-
heit, G rt und Pe; ekt

Gratiszugang zur DUB

Zum Unternehmen Die Deutsche Un-
ternehmerborse ist seit Januar 2011 online.
Gesellschafter sind die beiden Geschifts-
fiihrer Jens de Buhr und Nicolas Radecke
sowie die Verlagsgruppe Handelsblatt. Aktu-
ell gibt es 580 Unternehmen aut der DUB
und 19 448 registrierte Kaufer. Ein Inserat
auf DUB.de erreicht bis zu 2,7 Mio. poten-
zielle Kaufer.

Gratis-Leseraktion Unter dem Link
https://

en

Und das so ehirlich wie maglich?

DE BUHR: Ja, das ist wichtig. Es
gibt den elektronischen Bundesan-
zeiger, und es gibt Google. Insofern
hat der Interessent viele Moglich-
keiten, sich iiber das Unternehmen
anderweitig zu informieren.

Womit gibt es oft Probleme?

DE BUHR: Erstens suchen die meis-
ten Unternehmer ihr Spiegelbild als
Nachfolger. Das erschwert die Su-
che, Zweitens (berschiitzen viele
den Wert ihres Unternchmens.

Verstdndlich, es geht docl um das
Lebenswerk des Unternehmers.

DE BUHR: Zum einen das, aber
zum anderen geht es vielen Fimen-
inhabern auch um die Absicherung
ihres Ruhestands. Manche sind ein-
fach nur blind vor Licbe gegeniiber
ihrem eigenen Unternehmen. Des-
halb ist es immer gur, in einen sol-
chen Prozess einen neutralen Bera-

p dub. estpresse/
kannen Leser fur drei Monate gratis inserie-
ren, Danach lauft das Sonderpaket automa-
tisch aus. Die DUB schaltet den Link von
heute an fiir ein Jahr frei. Zusatzliche Optio-
nen wie Newsletter sind kostenpflichtig. ker

ter  einzuschalten, der nicht

emotional eingebunden ist.

Wie lange dauert es, bis eine Part-
nerschaft zustande kommit?

DE BUHR: Es kann ganz schnell ge-
hen, dass sich Inleressenten mel-
den. Wir haben 1 Mio. Nutzer als
Reichweite. Doch es reicht natir-
lich nicht, mit einem Interessenten
ein paar mal Abendessen zu gehen.
Man kann gut ein halbes Jahr rech-
nen, bis man eine ernsthafte Anfra-
ge abgearbeitet hat. Es sind auch
wieder einige Inserenten zuriickge-
kommen, die dann gesagt haben,
dass der potenzielle Parmer nicht
gepasst habe. Das ist schon ein
komplexer Prozess,




